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MEDIENMITTEILUNG
Schweizerischer Marketing-Tag und Verleihung der Marketing-Trophy 09
vom 3. Marz 2009 im KKL, Luzern

Der Preis ist heiss — und die Marketing-Trophy heiss begehrt!

Luzern, 3. Marz 2009 — Am Schweizerischen Marketing-Tag 09 wurde die begehrte
Marketing Trophy vergeben. Die aus neun Fachpersonen bestehende Jury unter der
Leitung von Jury-Prasident Marco Bernasconi, hat 4 Mal Gold verliehen! Die Gewinner
sind: British American Tobacco Switzerland SA (Parisienne) in der Kategorie
Grossunternehmen, 1818 Auskunft AG bei den Mittelgrossen Unternehmen. Bei den
Kleinunternehmen ging die Gold-Trophy an I/E/U AG mit dem Projekt ,,100jetzt — das
Solardachprogramm fur Gemeinden®. Den ersten Preis in der Kategorie Non-Profit-
Organisationen wurde dem WWHF Schweiz verliehen. Den Publikumspreis erhielt — mit
Uber 50%b6 der Stimmen — die REKA Schweiz.

Der von SWISS MARKETING (SMC) organisierte Marketing Tag 09 wurde von gegen 1'000 Personen,
davon gut ein Drittel Frauen, besucht und hatte mit ,Der Preis ist heiss — intelligentes Pricing als

strategischer Erfolgsfaktor ein hochaktuelles Tagungs-Thema.

Die von renommierten Referentinnen und Referenten am Marketing-Tag dozierten Vortrage zeigten,
wie und was der Preis konkret zum Geschéftserfolg beitréagt. Preiskampfe gehdren mittlerweile zur
Tagesordnung. Die Strategie des ginstigsten Angebotes ist jedoch nicht selten ein Bumerang. Am
Marketing-Tag 09 zeigten die Experten auf, wie man Pricing als strategischen Erfolgsfaktor einsetzen
kann. Der Moderator der diesjahrigen Veranstaltung, Stefan Klapproth, moderierte die Tagung
souveran. Seine Interviews mit den Referenten und den ,Best-Practice”- Gesprachspartnern gehdrten
zu den Hohepunkten des Marketing-Tags 09. Besonders brisant und aktuell war auch das Interview

mit dem Uberraschungsgast Stefan Meierhans (Preistiberwacher).

Der Marketing-Tag 09 wurde von einem d&usserst vielfaltigen und abwechslungsreichen
Tagungsprogramm gepragt. Die Teilnehmenden kamen in den Genuss von interessanten Referaten
mit Bezug zur Praxis. Viel Fachwissen, kompetent, aber auch mit Witz prasentiert von international
renommierten Referenten wie Dr. Peter Kreuz und Anja Forster, Prof. Dr. Florian Siems und Dieter
Brandes. Nicht minder interessant waren die ,Best-Practice“-Ausfuhrungen und Interviews mit Dr.
Andreas M. Schoénenberger, (GOOGLE Switzerland), Dr. Frank Maier (SWISS) und Peter Laudien-
Weidenfeller (Bizerba GmbH & Co. KG.).
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Marketing-Tophy 09 — die Nominierten

ElIf Unternehmen wurden fur die Marketing-Trophy 2009 nominiert. Die neunkdpfige Jury hat Betriebe
aus den vier Kategorien Grossfirmen, Mittelgrosse Firmen, Kleinfirmen sowie Non-Profit-

Organisationen (NPO) ausgewahlt.

In der Kategorie Grossfirmen konnte sich British American Tobacco Switzerland mit der Pflege
der Marke Parisienne durchsetzen, fir die eine starke Rauchercommunity gebildet werden konnte. Das
in der Druckweiterverarbeitung tatige Unternehmen Muller Martini Marketing Uberzeugte durch ein
einheitliches Designkonzept, das den Transfer vom Konsumgiter-Marketing auf die Investitionsgiter-
Branche ermdglichte. Der Schweizer Importeur Fiat Group bestach mit der Lancierung des neuen
Fiat 500, die mit einem branchenuniblichen Ansatz rund ein halbes Jahr vor Import die

Werbetrommel fir den neuen Fahrzeugtyp rihrte.

In der Kategorie Mittelgrosse Firmen wurde die Telefonauskunft 1818 ausgewahlt, der es gelang,
mit einer der erfolgreichsten Produkteinfilhrungen der letzten Jahre den hohen Bekanntheitsgrad des
Auskunftsdienstes der Swisscom zu Ubertreffen und 1818 als Kultmarke zu etablieren. Auch
Sanitized, ein im antimikrobiellen Hygiene- und Materialschutz tatiges Unternehmen, wurde fur ihre

Marketingstrategie sowie fur das Brand-Design nominiert.

In der Kategorie Kleinfirmen schaffte es die Klug Krankenversicherung, die sich mit einer griindlich
durchdachten Marketingstrategie als Nummer 1 beziiglich Kundenzufriedenheit positionieren konnte.
Auch ,,100jetzt — das Solardachprogramm fur Gemeinden* Uberzeugte mit einer Kampagne,
durch die wichtige Partnerschaften geschlossen werden konnten. In derselben Kategorie wurde
Bagno Sasso nominiert, ein Landquarter Unternehmen mit wenig Marktprésenz, das sich durch die
Ausrichtung auf das Hochpreissegment und einem innovativen Produktdesign zu einer internationalen
Grosse entwickeln konnte und diverse Auszeichnungen gewann. Ebenfalls vorgeschlagen wurde der
Heimtierfutter-Hersteller Kellas Natural Cat Food, der sein Katzenfuttersortiment im
Hochpreissegment positionieren konnte, indem er sein Angebot mit einem Abo fir eine

Krankenversicherung fir Katzen kombinierte.

Bei den NPOs schaffte es die Schweizer Reisekasse Reka, die mit dem Reka-Feriendorf in Urnésch
eine enge Verknipfung zwischen Tourismus und Gastgeberregion realisieren konnte. Auch WWF
Schweiz gelang es, mit der im Jahr 2008 weitergefuhrten Klimakampagne zu motivieren und

Handlungsmdoglichkeiten aufzuzeigen, um gegen den Klimawandel vorzugehen.
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Die Gewinner der Marketing-Trophy 09

Kategorie Grossunternehmen

British American Tobacco Switzerland S.A.: Ein erfolgreiches Marketing in der Zigaretten-Industrie bei
rucklaufigem Gesamtmarkt und bei der heutigen Anti-Rauch-Stimmung zu implementieren, stellt eine
echte Herausforderung dar. BAT hat diese als Chance fur die Pflege der Marke Parisienne
aufgenommen. Um neue Kunden zu gewinnen, ist BAT auf das Bedirfnis nach Individualitat als Trend
aufgesprungen und hat die Produktverpackung klar als weiteren USP positioniert. Jede/jeder kann
seine Zigarettenpackung von nun an nach eigenen Wunschen individuell gestalten. Ein geschickter
Instrumenteneinsatz innerhalb des klassischen Marketing-Mix hat es ermdglicht, eine starke

Rauchercommunity zu bilden. Der Gesamteindruck: originell, handwerklich gut gemacht, erfolgreich.
Kategorie Mittelgrosse Unternehmen

1818 Auskunft AG: Mit der Liberalisierung der Auskunftsdienste nach 75 Jahren per 1.1.07 galt es,
den frihen Start des Monopolisten Swisscom wettzumachen und gegen zwei weitere Konkurrenten
anzutreten. Die Lancierung von 1818 ist eine der erfolgreichsten Produkteinfihrungen der letzten
Jahre. Der wesentliche Teil der Strategie wie auch die kreative Leistung wurden in der Schweiz
erbracht. Erstmals ist es gelungen, den hohen Bekanntheitsgrad fir den Auskunftsdienst der
Swisscom zu Ubertreffen und zudem die 1818 als Kultmarke zu etablieren. Die anhaltend grosse

Wirkung wurde mit deutlich weniger Mitteleinsatz erreicht.
Kategorie Klein Unternehmen

,100jetzt — Solardachprogramm fir Gemeinden“: Herausforderung und Erfolg des Programms liegen
in der breiten und raschen Anwendung bereits vorhandener solarthermischer Technologien fiir Ein-
und Mehrfamilienhduser. Mit der Begleitung der Liegenschaftsbesitzer durch Solarberater und der
Einbindung von Installateuren und deren Lieferanten aus der Solarbranche in das Programm wurde
die Qualitat der gebauten Anlagen sichergestellt. Die Unterstiitzung durch Gemeinden und Energie-
Versorgungsunternehmen férderte die breite Akzeptanz in der offentlichen Wahrnehmung. Die gut
strukturierte Kampagne vereint einen hohen Innovationsgrad mit &usserst erfolgreicher Umsetzung.
Zudem wurden wichtige Partnerschaften wie z.B. mit Energie Zukunft Schweiz, den Kantonen,
Lieferanten, dem WWF, den Energieversorgern, der Genossenschaft Solarspar und der Bank COOP

geschlossen.
Non Profit Organisationen (NPO)

WWEF Schweiz: Nachdem bereits durch eine Klimakampagne in 2007 weite Kreise der Bevélkerung fur

den Klimaschutz sensibilisiert wurden, greift der WWF Schweiz das Thema erneut gekonnt auf, weckt
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auf, motiviert und zeigt konkrete Handlungsmdoglichkeiten auf politischer und auf persoénlicher
Verhaltensebene auf. Dienstleistungen werden zur Verfiigung gestellt, die helfen, sich im Alltag
klimafreundlicher zu verhalten. Die WWF Schweiz will sich als eine Organisation positionieren. die sich
schnell und konkret fur einen Klimaschutz einsetzt. Trotz stark limitiertem Mitteleinsatz tragt der WWF
Schweiz ihre Ziele durch eine integrierte Kampagne auf innovative, humorvolle Art mit entsprechender

Aufmerksamkeit in die Offentlichkeit.

Publikumspreis

Schweizer Reisekasse REKA: Mit dem im Frihling 2008 eroffneten Reka-Feriendorf in Urndsch wurde
eine neuartige, enge Verknlpfung zwischen Tourismus und Gastgeberregion realisiert. Die Qualitat
des Realisierungsprozesses, die Symbiose zwischen Landwirtschaft (rund um Bauernhofe mit Tieren
inmitten der Natur) und Tourismus sowie die gezielt angestrebte Nachhaltigkeit als Teil eines
Regionalentwicklungsprojekts zeichnen das neue Reka-Dorf aus. Vom Abwanderungsraum wird
Urnasch damit zum vorbildlichen Innovationsstandort, dessen Wachstumsimpulse durchaus auch auf

andere Standorte ibertragbar sind.

Marketing Trophy — seit 1976
Die 1976 erstmals vergebene Marketing Trophy zeichnet Marktleistungen aus, die Vorbildcharakter fir

die Schweizer Wirtschaft haben.

SWISS MARKETING (SMC) — Klar die Nummer eins

Swiss Marketing ist die Nr. 1 in Netzwerk, Fachkompetenz/Know-how und Ausbildung. Das Premium-
Forum fur Marketing-Fachleute. Hier bindelt sich die Marketing-Kompetenz von knapp 3000 Fach-
und FlOhrungskraften aus unterschiedlichen Branchen. Hier findet im Zeichen eines aktiven
Networking der Transfer von wertvollem Marketing-Wissen statt. Und hier liegt der Schliissel zu einer
qualifizierten Aus- und Weiterbildung in Marketing.

Dies alles mit dem Ziel, die Qualitdt des Marketing in der Schweiz auf hohem Level zu halten und

weiter zu fordern.

Fur Fragen und weitere Informationen:
Peter E. Renggli,

c¢/o Second Opinion GmbH

Kasinostrasse 19, 5000 Aarau

Tel. 062 823 87 31 Mobil: 079 215 01 59
E-Mail: peter.renggli@2-opinion.ch



